IX MIĘDZYNARODOWY CRACOVIA MARATON

PAKIETY SPONSORSKIE

Sponsor Tytularny IX Cracovia Maraton 



250 tys. zł netto

Planowany jest udział tylko jednego Sponsora w tej kategorii

I. Uprawienia honorowe:

1. Prawo do umieszczenia nazwy firmy, brandu lub/i logotypu Sponsora w nazwie imprezy.

2. Prawo używania nazwy Sponsor Tytularny IX Cracovia Maraton do własnych celów reklamowych w uzgodnieniu z organizatorem w okresie obowiązywania umowy.

3. Wyłączność branżowa sponsoringu w ramach wspieranego projektu.

4. Zaproszenie 10 osób reprezentujących Sponsora Tytularnego na wszystkie wydarzenia związane z imprezą (strefa VIP).

5. Dostarczenie raportu informacyjnego z realizacji postanowień umowy w terminie do 14 dni roboczych po zakończeniu imprezy.

II. Formy promocji i reklamy

1. Ekspozycja środków reklamy (np. bannery, balony, flagi, parasole, itp.) Sponsora Tytularnego, zarówno na trasie zawodów, jak i w okolicy startu/mety na Krakowskich Błoniach, w ilości max 35% całkowitej powierzchni nośników reklamowych tego typu wystawianych w dniu rozgrywania zawodów.

2. Możliwość ustawienia namiotu halowego (lub innej wspólnie uzgodnionej formy ekspozycji Sponsora Tytularnego stanowiącej wyłączna strefę komercyjną Sponsora) na terenie miasteczka maratońskiego na krakowskich Błoniach.

3. Umożliwienie Sponsorowi Tytularnemu zorganizowania punktów informacyjnych, ekspozycji, prezentacji swoich produktów (usług) w uzgodnionych miejscach i czasie podczas trwania maratonu oraz imprez towarzyszących - 4 stoiska.

4. Zamieszczenie logotypu lub stron reklamowych przygotowanych przez Sponsora Tytularnego i informacji o jego działalności we wszystkich oficjalnych wydawnictwach i materiałach promujących maraton, we wszystkich publikacjach prasowych u patronów medialnych, także na oficjalnej stronie maratonu www.cracoviamaraton.pl oraz platformie internetowej: www.sport.krakow.pl.

5. Specjalna ekspozycja logotypu Sponsora Tytularnego poza paskiem sponsorskim oraz powiększenie logotypu o 10% w stosunku do logotypów sponsorów niższej kategorii:

a. logo na dyplomach ukończenia maratonu (3000 sztuk) – wyłączność;

b. logo na numerach startowych (3000 sztuk) – wyłączność;

c. spot reklamowy w radiu patronackim z wymienieniem nazwy Sponsora – wyłączność;

d. reklama w TVP Kraków z wymienieniem nazwy Sponsora – wyłączność;

e. banner reklamowy z logiem i nazwą Sponsora w portalu Interia.pl – wyłączność;

f. banner reklamowy z logiem i nazwą Sponsora na stronach internetowych poświęconych bieganiu (np. www.maratonypolskie.pl lub www.maratończyk.pl ) – wyłączność;

g. logo nieaktywne w zakładce maratonu w portalu Interia.pl;

h. logo na papierze firmowym maratonu – wyłączność;

i. logo na identyfikatorach (500 szt.) – wyłączność;

j. logo i 2 strony reklamowe w komunikacie końcowym z zawodów (3000 szt.) – wyłączność;

k. logo i 2 strony reklamowe w programie zawodów (3000 szt.) – wyłączność;

l. logo na przedniej części T-Shirtów (4000 szt.) – wyłączność;

m. logo aktywne (podlinkowane) oraz banner reklamowy w oficjalnym serwisie internetowym maratonu www.cracoviamaraton.pl oraz platformie internetowej: www.sport.krakow.pl;

n. logo na zaproszeniach na maraton i imprezy towarzyszące (300 szt.);

o. logo na teczce maratonu (500 szt.);

p. logo na wielkoformatowej siatce bannerowej estrady;

q. logo na bannerach bramy mety i półmetka (góra);

r. logo na plakatach maratonu (2000 szt.);

s. logo na tablicy konferencyjnej;

t. logo na tablicach wyników;

u. logo na tablicy informacyjnej;

v. logo we wszystkich ogłoszeniach promujących Maraton drukowanych przez patronów medialnych imprezy;

w. logo w prezentacji multimedialnej na CD (200 szt.);

x. logo w podziękowaniach za udział w organizacji Maratonu drukowanej przez patronów medialnych.

6. Przekazywanie uzgodnionych informacji o Sponsorze Tytularnym przez spikera w czasie trwania zawodów.

7. Przekazywanie uzgodnionych informacji o Sponsorze Tytularnym na wszystkich imprezach towarzyszących biegowi, w tym na konferencji prasowej.

8. Dołączenie dostarczonych materiałów promocyjnych Sponsora Tytularnego do materiałów prasowych (100 kpl) oraz do pakietów startowych (ok. 3000 kpl).

9. Inne wspólnie uzgodnione formy promocji i reklamy.

Sponsor IX Cracovia Maraton 





100 tys. zł netto

Planowany udział 2-3 sponsorów w tej kategorii

I. Uprawnienia honorowe

1. Prawo używania nazwy Sponsor IX Cracovia Maraton do własnych celów reklamowych 


w uzgodnieniu z organizatorem w okresie obowiązywania umowy.

2. Wyłączność branżowa sponsoringu w zakresie wspieranego projektu.

3. Zaproszenie 7 osób reprezentujących Sponsora na wszystkie wydarzenia związane z imprezą 

(strefa VIP).

4. Dostarczenie raportu informacyjnego z realizacji postanowień umowy w terminie do 14 dni roboczych po zakończeniu imprezy.

II. Formy promocji i reklamy:
1. Umieszczenie środków reklamy w postaci bannerów reklamowych Sponsora (np. flagi, parasole, balony reklamowe, bannery, itp.) w ilości max 20% całkowitej powierzchni nośników reklamowych tego typu wystawianych w dniach zawodów zarówno na trasie jak i w okolicy startu/mety na Krakowskich Błoniach.

2. Umożliwienie ustawienia namiotu halowego Sponsora (ewentualnie innej wspólnie uzgodnionej formy ekspozycji stanowiącej wyłączną strefę komercyjną Sponsora) na terenie miasteczka maratońskiego na krakowskich Błoniach (strefa Sponsora).

3. Umożliwienie Sponsorowi zorganizowania punktów informacyjnych, ekspozycji, prezentacji swoich produktów (usług) w uzgodnionych miejscach i czasie podczas trwania maratonu oraz imprez towarzyszących w namiotach o uzgodnionej z organizatorem łącznej maksymalnej powierzchni - 3 stoiska.

4. Umieszczenie logotypu lub/i jednostronicowej reklamy przygotowanej przez Sponsora i informacji o jego działalności w oficjalnych wydawnictwach komitetu organizacyjnego i materiałach promujących maraton, w publikacjach prasowych u patronów medialnych oraz na oficjalnej stronie maratonu www.cracoviamaraton.pl oraz platformie internetowej www.sport.krakow.pl . 

5. Powiększenie logotypu Sponsora o 10% w stosunku do sponsorów niższej kategorii na wszystkich materiałach drukowanych: 

a. logo nieaktywne w zakładce poświęconej maratonowi w portalu internetowym Interia.pl;

b. podlinkowany logotyp oraz button reklamowy Sponsora w oficjalnym serwisie internetowym maratonu www.cracoviamaraton.pl oraz na platformie internetowej www.sport.krakow.pl;

c. logo i 1 strona reklamowa w oficjalnym programie maratonu (3000 szt.);

d. logo w komunikacie końcowym z zawodów (3000 szt.);

e. logo na tylnej stronie T-shirtów (4000 szt.);

f. logo na zaproszeniach (300 szt.);

g. logo na teczce firmowej (500 szt).;

h. logo we wszystkich reklamach promujących maraton drukowanych przez patronów medialnych;

i. logo na wielkoformatowej siatce bannerowej estrady;

j. logo na banerach bramy mety i półmetka (słupy pionowe góra);

k. logo na plakatach maratonu (2000 szt.);

l. logo na tablicy konferencyjnej;

m. logo na tablicach wyników;

n. logo na tablicy informacyjnej

o. logo, w prezentacji multimedialnej na CD (200 szt.);

p. logo w podziękowaniach za udział w organizacji maratonu drukowanych przez patronów medialnych.

6. Przekazywanie uzgodnionych informacji o Sponsorze przez spikera w czasie trwania zawodów

7. Przekazywanie uzgodnionych informacji o Sponsorze na wszystkich imprezach towarzyszących biegowi, w tym na konferencji prasowej.

8. Możliwość dołączenia produktów, próbek, materiałów reklamowych Sponsora do pakietów startowych dla zawodników (ponad 3000 kpl.) oraz do materiałów prasowych (ok. 100 kpl.) rozdawanych dziennikarzom.

9. Inne wspólnie uzgodnione formy promocji i reklamy.

Partner Cracovia Maraton





50 tys. zł netto

Planowany udział 3-4 Sponsorów w tej kategorii

I. Uprawnienia honorowe

1. Prawo używania nazwy Partner  IX Cracovia Maraton do własnych celów reklamowych 


w uzgodnieniu z organizatorem w okresie obowiązywania umowy.

2. Wyłączność branżowa sponsoringu w zakresie wspieranego projektu.

3. Zaproszenie dla 5 osób reprezentujących Partnera na wszystkie wydarzenia związane z imprezą (strefa VIP). 
4. Dostarczenie raportu informacyjnego z realizacji postanowień umowy w terminie do 14 dni roboczych po zakończeniu imprezy.

II. Formy promocji i reklamy

1. Prawo do umieszczenia środków reklamy Partnera (np. flagi, parasole, balony reklamowe, bannery) w ilości max 10 % całkowitej powierzchni nośników reklamowych tego typu wystawianych w dniach zawodów zarówno na trasie jak i w okolicy startu/mety na Krakowskich Błoniach.

2. .Umożliwienie Partnerowi zorganizowania punktów informacyjnych, ekspozycji, prezentacji swoich produktów (usług) w uzgodnionych miejscach i czasie podczas trwania maratonu oraz imprez towarzyszących w namiotach o uzgodnionej z organizatorem łącznej maksymalnej powierzchni –2 stoiska.

3. Umieszczenie logotypu, jednostronicowej reklamy przygotowanej przez Partnera oraz informacji o jego działalności w materiałach promujących maraton, w publikacjach prasowych u patronów medialnych, także na oficjalnej stronie maratonu www.cracoviamaraton.pl i platformie internetowej www.sport.krakow.pl. 

4. Powiększenie logotypu Partnera o 10% w stosunku do logotypów sponsorów niższej kategorii na wszystkich materiałach drukowanych:

a. logo nieaktywne w zakładce maratonu w portalu internetowym www.interia.pl; 

b. logo aktywne wraz z krótkimi informacjami o Sponsorze w oficjalnym serwisie internetowym maratonu www.cracoviamaraton.pl oraz na platformie internetowej: www.sport.krakow.pl;

c. logo w komunikacie końcowym z zawodów (3000 szt.);

d. logo na wielkoformatowej siatce bannerowej estrady;

e. logo na bannerach bramy mety i półmetka (słupy pionowe środek);

f. logo na plakatach maratonu (3000 szt.);

g. logo na tablicy konferencyjnej;

h. logo na tablicach wyników;

i. logo na tablicy informacyjnej;

j. logo w podziękowaniach za udział w organizacji maratonu drukowanych przez patronów medialnych.

5. Możliwość dołączenia produktów, próbek, materiałów reklamowych Sponsora do pakietów startowych dla zawodników (ponad 3000 kpl.) oraz do materiałów prasowych (ok. 100 kpl.) rozdawanych dziennikarzom.

6. Przekazywanie uzgodnionych informacji o Partnerze przez spikera w czasie trwania zawodów.

7. Przekazywanie uzgodnionych informacji o Partnerze na wszystkich imprezach towarzyszących biegowi, w tym na konferencji prasowej 

Przyjaciel Cracovia Maraton





 20 tys. zł netto

Bez ograniczeń ilościowych sponsorów w tej kategorii

I. Uprawnienia honorowe

1. Prawo używania nazwy Przyjaciel IX Cracovia Maraton do własnych celów reklamowych 


w uzgodnieniu z organizatorem w okresie obowiązywania umowy.

2. Zaproszenia dla 3 osób reprezentujących Sponsora na wszystkie wydarzenia związane z imprezą (strefa VIP).

3. Dostarczenie raportu informacyjnego z realizacji postanowień umowy w terminie do 14 dni roboczych po zakończeniu imprezy.

II. Formy promocji i reklamy

1. Umożliwienie zorganizowania punktu informacyjnego, prezentacji lub sprzedaży swoich produktów (usług) w uzgodnionym miejscu podczas trwania maratonu oraz imprez towarzyszących w namiocie o uzgodnionej z organizatorem łącznej maksymalnej powierzchni – 1 stoisko,

2. zainstalowanie uzgodnionej z organizatorem ilości balonów, parasoli reklamowych, namiotów i innych środków reklamy Przyjaciela na trasie w trakcie trwania zawodów (maks. do 5% całkowitej powierzchni wszystkich nośników),

3. umieszczenie logo Przyjaciela i informacji o jego działalności w oficjalnych wydawnictwach komitetu organizacyjnego i materiałach promujących maraton oraz w publikacjach prasowych u patronów medialnych, także na oficjalnej stronie maratonu www.cracoviamaraton.pl oraz platformie internetowej: www.sport.krakow.pl:
a. logo nieaktywne w zakładce maratonu w portalu internetowym www.interia.pl;

b. logo aktywne w oficjalnym serwisie internetowym maratonu;

c. logo w komunikacie końcowym z zawodów (3000 szt.);

d. logo na wielkoformatowej siatce banerowej estrady;

e. logo na banerach bramy mety i półmetka (słupy pionowe – dół);

f. logo na plakat maratonu (2000 szt.);

g. logo na tablicy konferencyjnej;

h. logo na tablicach wyników;

i. logo na tablicy informacyjnej;

j. logo w podziękowaniach za udział w organizacji maratonu drukowanej przez patronów medialnych.
4. Możliwość dołożenia produktów, materiałów reklamowych Przyjaciela do pakietów startowych dla zawodników;
5. Przekazywanie uzgodnionych informacji o Przyjacielu przez spikera w czasie trwania zawodów.

6. Przekazywanie uzgodnionych informacji o Przyjacielu na wszystkich imprezach towarzyszących biegowi, w tym na konferencji prasowej.

Kontakt bezpośredni: 

Mirosław Paluchowski, tel. 012 616 64 72, e-mail: mpaluchowski@zis.krakow.pl
